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Vznikla Groupama Poisťovňa 

· 05.03.2009 - Zdroj: MmD ·  
Európska poisťovacia skupina Groupama dnes oznámila uvedenie spoločnosti Groupama Poisťovňa 
na slovenský trh ako výsledok akvizície OTP Garancia a jej integrácie do štruktúry skupiny s pôvodom 
vo Francúzsku.  

Groupama Poisťovňa sa bude zameriavať na investície do obchodnej siete a v druhom polroku 2009 
plánuje inovovať svoje produktové portfólio s cieľom dynamického rastu podielu na trhu. Kľúčový rast 
sa očakáva v oblasti nových poistných produktov pre podnikateľov v poľnohospodárstve a v poistení 
mestského a obecného majetku. 

Ľudovít Konczer, generálny riaditeľ Groupama Poisťovne na margo akvizície uviedol: „Som si istý, že 
integrácia do takej silnej spoločnosti, akou je Groupama, podporí dynamický rast a rozvoj nášho 
pôsobenia na Slovensku. Naším hlavným cieľom je využiť globálne skúsenosti a silu skupiny 
Groupama, aby sme zákazníkom ponúkli moderné a konkurencieschopné poistné produkty a služby 
prispôsobené ich potrebám.“ 

Groupama je jednou z vedúcich poisťovní s viac ako 16 miliónmi klientov po celom svete a viac než 38 
000 zamestnancami. V roku 2008 vykázala výnosy vo výške 16,2 miliardy Euro (rast o 9,2% v 
porovnaní s rokom 2007) a prevádzkový zisk vo výške 661 miliónov Euro, čo predstavuje 66,1% rast v 
porovnaní s predchádzajúcim rokom. Medzinárodné aktivity vygenerovali výnosy vo výške 3,9 miliardy 
Euro (nárast o 39% v porovnaní s rokom 2007), pričom skupina udržiava dynamiku rastu zahraničných 
prevádzok investovaním do distribúcie. Využíva pritom svoje skúsenosti a cezhraničné synergie a 
aktívne postupuje podľa svojej akvizičnej stratégie. 

„Slovensko je trhom s dobrým potenciálom rastu pre spoločnosť Groupama a naším cieľom je dostať 
sa do prvej desiatky poisťovní v horizonte troch až piatich rokov. Kombinácia know-how Groupamy a 
profesionality nášho slovenského tímu nám umožní stať sa dynamickým hráčom na tomto trhu, 
uviedol Erik Nagy, riaditeľ Groupama pre strednú a východnú Európu. 

Propagácia novej spoločnosti Groupama Poisťovňa zahŕňa outdoorovú reklamu na celom Slovensku 
(billboardy a megaboardy), rozhlasovú reklamu, printovú reklamu, novú web stránku, nové logo na 
všetkých budovách, kde spoločnosť sídli a jazdiacu reklamu v Bratislave. Kampaň je naplánovaná na 
6 mesiacov od marca do augusta 2009. 
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